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PROMOCION Y COMARKETING

A) Mercado Aleman

1. Promocion

Renovacién del contrato de colaboracion comercial con la empresa especializada en el mercado
turistico aleman, Spain B2B, para continuar con su labor de relaciones publicas y promocién de la
oferta turistica de Castellon entre los operadores profesionales del mercado, medios de comunicacién
especializados y otros colectivos relevantes.

Se pretende consolidar el trabajo realizado ya en los dos Ultimos afios e iniciar asi la posibilidad de
contratacién de productos en catdlogos de Tour Operadores emisores relevantes.
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A) Mercado Aleman

2. Comarketing con TO Gebeco

Este TO pertenece al grupo TUl y estd especializado en viajes culturales de tercera edad, fuera de
temporada.

Durante el pasado mes de octubre, el Club de Producto les organizé un fam trip que discurrié por
Cinctorres, Morella, Pefiiscola y Castellén, como parte de un programa que incluia también Valencia y
Alicante.

En la actualidad, han manifestado un interés inicial por programar algunos productos/destinos de
Castellon en su catadlogo principal de producto internacional, por lo que desde el Club se va apoyar un
programa de comarketing como refuerzo de esta iniciativa.
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A) Mercado Aleman

3. Comarketing con Fit Reisen

Este TO esté especializado en turismo de salud y es el n° 1 en los mercados de habla alemana (Alemania,
Suiza y Austria) con gran prestigio y tradicion en este segmento.

Este ano por primera vez, van a publicarse en su Catdlogo principal tres productos/destinos de la
provincia de Castellon: El Palasiet de Benicasim, Balneario de Magic en Oropesa del Mar y Rosaleda
del Mijares en Montanejos.

A tal efecto, se realizard una campafia de comunicacién en sus medios de distribucidn para reforzar la
presencia de estos productos en su oferta.
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The region of Castellén offers diverse wellness experiences,
with  specialized facilities providing treatments like
seawater-based thalassotherapy, mineral-rich medicinal
therapies, and relaxing spa services. Enhanced by a favorable
climate, coastal beauty, and health-focused cuisine, Castellén
is a complete wellness destination where visitors can
rejuvenate physically and mentally. From personalized
therapies to holistic experiences, it's a top choice for a
peaceful, health-centered retreat.

In Castelldn, it's not just about resting: it's about reconnecting with yourself,
surrounded by a stunning natural setting and a climate that embraces every
moment. Discover a wellness experience that goes beyond the ordinary and
rediscover the art of living fully.

|/
x MEDTTERRANEAN
VALENCIA ATTITUDE

ucingcastellon.com

Die Region Castellén offeriert seinen Besuchern vielfaltige
Wellness-Erlebnisse mit spezialisierten Einrichtungen, die
Behandlungen wie Thalasso-Therapien mit Meerwasser,
mineralienreiche, medizinische Therapien und entspannende
Spa-Dienste prasentieren. Dank des angenehmen Klimas, der
Schoénheit der Kiste und der gesundheitsorientierten Kiiche
ist Castellén ein holistisches Wellness-Ziel, in dem sich
Urlauber korperlich und geistig verjingen kénnen. Mit dem
Angebot individueller Therapien bis hin zu ganzheitlichen
Erfahrungen ist es eine erstklassige Wahl fur all jene, die einen
ruhigen und gesundheitsorientierten Rickzugsort suchen.

Castellén

YOUR NEW DESTINATION

In Castellén geht es nicht nur darum, sich zu erholen, sondern auch darum,
inmitten einer atemberaubenden natlrlichen Umgebung und in einem
Klima, das jeden Augenblick willkommen heiBt, wieder zu sich selbst zu
finden. Entdecken Sie ein Wellness-Erlebnis, das Uber das Gewdhnliche
hinausgeht, und die Kunst, voll und ganz zu leben.

3 MEDAERRANEAN
aeionor ATTUDE ¢

ingcastellon.com
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B) Mercado UK

4. Comarketing con el TO On The Beach

Enelafio 2024 se inicié la colaboracién con este importante TO del mercado britanico que actualmente
ocupa la 4? posicién dentro del ranking de emisores de este mercado, realizando una campafa conjunta
de comarketing.

Se pretende reforzar con esta nueva campafa del 2025 la linea iniciada el afio anterior, y consolidar el
posicionamiento de los dos destinos que estén ofreciendo en su catdlogo como son Oropesa del Mar
y Pefiscola. Cabe destacar que este TO tiene un acuerdo de colaboracién comercial con Ryanair por lo
que opera también con clientes del aeropuerto de Castellén, ademas de los que ya lo hacen a través
del aeropuerto de Valencia.
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B) Mercado UK

5. Comarketing con el TO Easy Jet Holidays

Este TO perteneciente a la compania aérea del mismo nombre, inicié sus operaciones en Castellén en
el afio 2024, utilizando sus vuelos al aeropuerto de Valencia.

Este ano se pretende incrementar la colaboracién con ellos a través de una campafa de comarketing
que vaya reforzando el posicionamiento del destino en el mercado UK para que en el afio 2026, la
compaifiia aérea pueda iniciar vuelos directos al aeropuerto de Castelldn.
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B) Mercado UK

6. Comarketing con el TO Dnata Travel Group-Emirates

Este importante TO perteneciente al grupo Emirates opera como gestor y representante comercial de
un importante nimero de agencias y operadores turisticos en Europa y en Asia.

Ha manifestado su interés por ampliar su actual cartera de producto en Espafiay se esta considerando la
posibilidad de realizar una campafa conjunta de comarketing que pueda ayudar a posicionar nuestros

productos en sus diferentes canales/operadores de mercado y especialmente en el mercado UKy de
habla inglesa.
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6. Comarketing con el TO Dnata Travel Group-Emirates

Partner wit
dnata Travel G

Some of the benefits of partnering with dnata Travel Group

Part of the

with over

17

24
countries h—*

=

Connected
to all majer
channel
manaders
Maore than
travel outlets A
brands across the globe @ @

across

B2B & B2C
distribution

XML (including DerbySoft, SynXis,
TraveldateX, IBS, HyperGuest),
Channel Manager via dnata
Extranet or Static/Paper (FIT
contract) connections

®e® [edicated
market manaders
and support teams

Ability to packade with

all major airlines x
including Emirates

557 160

source markets

Flexible payment
11| options
B such as virtual credic
card or invoice

dnata Travel Group, part of the Emirates
group, is the lardest travel operator in the
Middle East. Working with us is easy, one
connection to dnata Travel Group connects

Leisure B2C
dnatatravel
oud travel  Netflights
Leisure B2B
yalago GOLDMEDAL
INCREDIBLE J&URMEYS

Destination Manadement
& N

Arain Advenfures Asablan Adventures

Corporate Travel

dnata

dnata Travel Group Brands

your property to over 17 brands giving
your property exposure in over 180 source
markets. Below are some of the brands
within the dnata Travel Group portfolio.

TRAVEL

REPUBLIC travel counssliors
TRA/ELBAG IoGINE

rugrne CRUISEPLUS

Representation Services

dnata

Source Market Growth

‘While our traditional markets of the UK, Middle East and Southern Europe continue to
drow at an impressive rate*, we are seriously focused on growing our portfolio within the

emerging global markets,

- Germany

We have made significant investments in
tech to support this region and we now have
integration with the key platform in the
DACH countries.

@ china

This market continues to recover rapidly and we
are well placed with some of the biggest clients
in the redion.

e Australia

With Australians travelling adain in record
numbers, this source market is key to our
strategy in Asia Pacific.

Why dnata Travel Group?

'We are experienced in understanding
hoteliers’ needs and assigning each
global region its own dedicated market
manadement team. Our teams maintain
a consistent focus on destination trends
and will work with you to increase sales,
accomplish optimal in-market product
placement, and offer marketing and
representation support services.

° Saudi Arabia

With key clients in this source market partnering
with dnata Travel Group, we are confident that
this source market will continue to grow.

@ Brazil

0On top of the growth we are seeing ordanically,
our sales expansion into Brazil will bring more
of this source market to the world,

#& United States of America

With key clients in this source market partnering
with dnata Travel Group, we are confident that
this source market will continue to drow.

“Comparing 2024 v 2023

Ask us today about our marketing override
programme which gives your property
added exposure to our brands and an
incentive to directionally sell to support your
business. We can tailor-make a programme
to suit your business needs and arrange
flexible payment terms.
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C) Mercado Paises Bajos

7. Comarketing con TO The Travel Club

En el marco de la colaboraciéon entre Introducing Castellén y el TO The Travel Club, se llevaran a cabo
diversas acciones para promocionar Castellén como destino turistico. La estrategia incluye una fuerte
presencia en newsletters y comunicacion digital, con tres inserciones en la newsletter de The Travel
Club, ademas de una edicion exclusiva dedicada a Castelldn y otra dirigida especificamente a los
agentes de viaje de la compania.

La campafia también contara con publicidad digital mediante un bloque de anuncios en la web de The
Travel Club, reforzando asi la visibilidad del destino. En el ambito del contenido editorial y las redes
sociales, se publicaran dos paginas de publirreportaje en la revista Vakantiemagazine, junto con tres
publicaciones en los perfiles de TravelXL en Facebook e Instagram. Ademas, se compartird una historia
inspiracional en la revista digital Inspirations of TravelXL, destacando los atractivos Unicos de Castellon.

Para fortalecer la relacidn con los agentes de viaje, se participard en el evento de Speed Dating
en noviembre, una oportunidad clave para presentar el destino de manera directa. Asimismo, la
colaboracién se extenderd a lo largo de un afio mediante un programa de asociacion que incluird
beneficios exclusivos, asegurando una promocién sostenida y efectiva de Castellén en el mercado
turistico.

Esta alianza permitird a Introducing Castelldn llegar de manera efectiva tanto a viajeros potenciales
como a agentes de viaje, reforzando la imagen de Castellén como un destino imprescindible en el

mercado turistico holandés.
0 VER PROPUESTA
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7. Comarketing con TO The Travel Club

De authentieke mediterrane manier van leven

De provincie Castallon s gelagen n het noorden van de regio Valencia en is een van
de Spaanse gebisden die 2in mediterrans smask het best heeft weten te behouden.

tevenseti is erg te vin het
natuurf ke en culturele erfgoed, de gastronomie en natuutljk de manier van leven.
allernasl andsr invioed van het heerljke mide Kimaat. Kies voor een luse vila aan

260.0fin het binneniand en ervaar deza geweldige bestemming aan de Spaanse

Middellandise Zee.

Lees meer over Castelion

o TheTumiciain -

De Sgasnse rifpo Casteténis rjk asn
genchiedeis e Bagchibd owe s £l san
erigoed e de verschilende cultursie imviosden
N s

D pecsancie biedn sen aarmal icceiachs
becianmasedghaden zons het Tempebersfort i
Pafiszola #n e ommuurde stad Morella, die
e e sen it i e van S i1

s Bamariien in de tinsasappelatad Castalt de
s Plana

Proef authentieke mediterrane gerechten in
Castellén

#TheTraveitiub MintreducingCastellen
SGVATurisma #Castelon FSpanie
SCdareslErgoed
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D) Otros mercados

8. Comarketing con TO Solvex

Se mantiene un afio mas, la campafna de comarketing con el Tour operador “Solvex” que se desarolla a
través de una operacion estratégica con un enfoque finalista, donde se realiza el pago correspondiente
por una colaboracién en co-marketing, integrada en su catdlogo de productos, a cambio del envio de
grupos de turistas fuera de temporada.
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8. Comarketing con TO Solvex

e Allinclusive & Spa
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D) Otros mercados

9. Otras acciones de promocién y comarketing

El Club se reserva una partida presupuestaria remanente para realizacién de acciones de marketing y
promocién que puedan surgir durante el afo.
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2 COMUNICACION

A) Acciones generales

2.1 Portal web “Introducing Castellon”

Se mantiene y refuerza la imagen del Portal Web del Club de Producto, focalizando el objetivo en la
presentacién del destino en su conjunto y a continuacion explicar con méas detalle las posibilidades

de oferta complementaria, asi como las caracteristicas de la oferta de alojamiento que compone el
Club.

Asimismo, se actualiza lainformacién relevante del Club para conocimiento general de los asociados,
entidades colaboradoras y, en general, de todos aquellos que pudieran estar interesados en
nuestras actividas.
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2.1 Portal web “Introducing Castellén”

0 WWW.INTRODUCINGCASTELLON.COM 6 WWW.INTRODUCINGCASTELLON.COM/EN
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2 COMUNICACION

A) Acciones generales

2.2 El Blog de Introducing Castellon

Se mantiene como actividad de imagen y comunicacion permanente la edicién del blog del Club
de Producto, publicando las acciones comerciales, eventos y ferias en las que participa el club de
producto, asi como informacidn relevante de las empresas y destinos del mismo.
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2.2 El Blog de Introducing Castellon

Febers 2034 Marza 2028

= Eﬁbm“m ﬂ =

,,,,,,,,

Al 2024 Maro 2024

Sepammber 2034
Septiembee 2024

0 BLOG EN ESPANOL 0 BLOG EN INGLES



P
ACTITUD. %
A;m MEDITERRANEA c%&

www.introducingecastellon.col

Introducing
Castellén
VoUR New DESTINATION

2 COMUNICACION

A) Acciones generales

2.3 Newsletter

Como instrumento de comunicacidén permanente con los asociados y entidades colaboradoras,

se va a continuar realizando la edicién del newsletter con las principales novedades que se vayan
desarrollando por el Club.
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24 Mayo | Vianen, Utrect (Holands)

Introduccién

£l presanic documento 5 e Infome resuMmen e 3 CtVGI roazaca urart e
weekshon omanizado por The TravelCh, una e las asociacknes. d6 aganies de.

i aa actias 1 pecsonis o
Co-markting ncomdsdsa enire Ineducng Casteldn y The Taved Ghis, con
[rme——— ¥ pror cherta tur

Estrmadas Socios.

LA piacer dwrcs una nutn recematnver

Compariremos £on vasoEDs las Moticias ks mcientes sobre a8 actividsces y
Droecton o Chts de Prockcts kaducing Castelin

Husstro ciub se ha mantenido active ¥ & promaver lo mejor de
Custellgn, ¥ quinnos asegUiaTE Gut WL o Lnto do lodas e it
Que bevamos & cabo. Desds aventos sapeciales, hasta colaboraciones Bxclushvas,
promociones. anunoios realizados o mpresentacionas en Feras:

ER BUIN BN, MASSOTINNA INOARSIAN A 110 UM ASLEAS Y AENASRE

el chu, disefiadas para mantenerca informados con toda ko Gue esti sucedendo
o Inraducing Castelion

EVENTOS PROFESIONALES

Workshop en Oporta
Informe actividad

holandés.
The Travel Gub cuseta con mids ce 200 50cics enire 515 varias marcas, tales Como
YourTravel, Holiday Plannars, United Travelo ZR8. Valoraciones y conclusiones
Asi puss, ¥ con o objetvo de car B conocer 18 olets luristica da Castelén ~ Ompnlsaciin
agentos do asistf an 2 exceionia lasor makzada por
Vaonciana y avnto. B

8 oete workshop,

Valoraciones y conclusianes

* ES 48 Un) 09 108 DANCOAGS oventos. que Organia The Travel Club pan &
wocios, siendo dos los workshops que se realizan de manera anual, maye ¥
novembre.

= A la misma sclamentn ha acudico una wersantackin pegasta do agenies de
injes, unea 187.

« Goma viene siendo habitual, los agentes de vises conocen Espafia. muchos
de edos vishanda o1 varias poasiones ol paia y sstando slojados en destinos

i Conta Rrava o

o las 61 parsceas a masa, conocia
Casteadn; habwendo estaso aojda 81 AKCOSSSOE DO IMVItACKN de Lnos.
amigos.

airactivo checer of dustino a clentes que estaban rieesadcs en i de

wrrbiarratico come ol Mescada do Boliba du Operts, ha contribuide

Estimados Sacios,

75 n pancer cros una nu rsematre

Compartremas con osots las noticies mds ecentss sobre las actvidides ¥
Broecton ol Ciub e Preducta beroducing Castalion.

Nuestra club se ha mantenide acthe ¥ e promaver o mejor de
Castelon, 3 quieemon ESNQUTIMGE GuE eSUE 9l lanto de lodks L. icistvas
qua Sevames. 8 cabo, Deace oventos sapociakis, Nasta colaboraciones sschadas.
prmocionas, anuncias realtzados o reprsertacionas en Feras

ER IR AN, GASSAIINA IGRRSON 10 114 O ASUEAS Y AENAIDSSON

del chit, cisafiacns para mantenercs. informados con (a0 0 Ga esth sucediendo
en Introducing Castellsn.

FERIAS PROFESIONALES

WTM Londres 2024

Informe actividad
G5-OF Novierrion | Lordras (Flsins Uinids)

Informe

Duranta o diks 4 215 do novesmbre fve: hogar an Loedess, b Werld Trvvel Madst,
TM). i fas fevias e urksma ks imecrianie e Europa y. scbre foco, parm
‘mescado ingkés que sigue skndo LN de los principales emiscres furisicos para
Espatia, ¥ tambin para la comeiakzacién en maracos intercontinentaes LUSA.
Japin, Criva, India ) ya que on esta ciudad Senen sade muchos du las grandes

agencias y
o ——
« Interds do los particioantes- invitados
ra o,

distancido, gracins al show cooking y al céctel da degustacién. Todos los
paricpane,

o nerts Adornb,

que

pa « negacio,
rodhucicas, irnernccidn

* Inberés por CasteBin

Durante Ia celebracian o la misma. of Cub de Producio Introducing Castelin

izt miés cis 10 entroviatns profesionaien con chos tanéos cperadorss bistioos

urante s Cumes ha POIGD Conaitr o Fieeés CrOCieNTS Qua aXStE hor CEACUBT

ruvon destinos an Espaa, on e contais de sumints g la demands & los
como s s

En ese contexto, Castein se presenta CoMO UNA OPCKSN NOvedoss denro de i
et del eedmingo sspatiol, graciss & ln combinaciin de sy axcsiente Boral
N0 B I FOUEZE DRINMONE, W0 NEUM COMO NESIGNCO-wTSCA, Que han

rorts , muy aomis
tras la pussta e funconameento del rueeo Magic Wolkd en Oropesa del Mar.

En asta ocicidn, deado ol Club de Producto 5 ha rabajado conjrtamants con ol

[Descaten
Estimados Socios,
B3 un placar divos 4 bierreonida & s s dciin do nuestra boleti informathol

Compartiamas con vosotros las noticias mis recientes sobne s actividades ¥
rayecion il Gut de Proucto Introdusing Castustn.

Mozt chub 50 ha mantenida active y comprometida en promover fa mejor de.
Castosén, y queremos aseguramos Gua estiis al tanio de todas las iniciativas.
@ Fovarnos & cabo. Desdn evenics. especishos. Fusta colabomCiones. axchisvas.
o0 Forias.

En etn adieibn, encontrarss informasiée de las (timas noticias y sctuslizacionss.
S 10, TSAMATAS PR MRS YT CON 1000 19 QA #418 SLEKERNGE.
0 Introducing Castelén,

[EVENTOS PROFESIONALES

Presentacién The Travel Club en Enschede

Informe actividad
07 Noviembrs | Enscheda (Holanda)

Introduccisn

En o marco de nuesis miskn de posicoramientn intenaccral de nusstios.
productos  destings fulistoos, QUIMMS COMBATY Con voRolos o indorma
comuspondients ol work shop organizada por The Travel Chub en Enschede. Paises.
Bajos, y & ol que o Club da Producto ha roalzads una presentackin sspecfica de.
nuBsym Cartor de productos.

Como ya se ha indicass en actiidades antanones, Tha Trawel Gub s una de s

alguns compatia sina o pusda plantesr la posbilided de crewr una mued
congxin,

En csta contexio, pues, se enmarca la actikdad gua a contuackin pasamos @
o,

Valoraciones y Genclusiones

« Encumnts
= Tal voz la asistoncia do mis agentes do viaks hubkse sido posible sl fa

NOTICIAS CLUB DE PRODUCTS

Introducing Castellén

(Descubrn
Estimados Socios,
58 un placar s 18 bieeroanida & o s sdicidn d st boleti informatil

Compartiemos con vosotros s noticas mis recieies sobne las actividades 1
praywics el Cub de Products Introducing Castsén.

Pumsio chub 5 ha manionida activo y comprometida en promover ko mefor de.
Castolén, y quoremos aseguramos gue estiis ol tanto do todas ks inicativas.
o Banas 0 Cabo. Cusde evenics. esoecisios. Fasta ColbonGiones. axchisvas,
o0 Forias.

En estn adicién, encontrarss informacide de s Gtimas noticias ¥ actusizaciones.
Bl CILD, BAAMAGIS PR SIS NS EON 1005 10 QUA 81 UsASIAI0
on Introcuzing Gastebén,

ACCION COMARKETING

Hostaltur

Especial WTM Londres
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A) Acciones generales

2.4 Materiales y soportes de comunicacién

Elaboracién de los soportes de comunicacién (videos, presentaciones, documentos,...) que son
necesarios para la normal actividad de marketing del Club.

Igualmente, se elaboraran algunos elementos de merchandising como apoyo de imagen a estas
actividades.
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COMUNICACION

A) Acciones generales

2.5 Catalogo 2025

Elaboracién del Catadlogo de viajes del Club de Producto “Introducing Castellén” en idioma espanol
e inglés con las correspondientes actualizaciones.
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2 COMUNICACION

A) Acciones generales

2.6 Campana internacional de Redes Sociales

Al igual que en afios anteriores, el Club de Producto planifica y supervisa la realizacién de una
campanfa internacional de comunicacion en Redes Sociales (por un valor estimado de 50.000,-€) en
colaboracién con la Asociacion Hotelera de la Comunidad Valenciana, Hosbec.

Esta campafa focaliza su @mbito de actuacidn en aquellas ciudades/mercados que disponen de

conexion aérea directa con el aeropuerto de Castelldn con el objetivo de posicionar nuestro destino
en los consumidores finales.
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2.6 Campana internacional de Redes Sociales
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2 COMUNICACION

B) Acciones especificas mercado aleman

2.7 Revista Touristik Aktuell

Como continuacién a la campafa publicitaria realizada el afio pasado en este mismo medio, se
considera oportuna repetir la accién con el objetivo de ir posicionando el destino dentro los canales
de distribucion especializados del pafs.

Conviene recordar que se trata de una revista especializada en turismo que se dirige a los
profesionales de la actividad turistica en Alemania, por lo que tiene una gran repercusién de cara a
dar a conocer nuestros productos y destinos en ese mercado.
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Malia: Mehr Lifestylo-Hotels der Marken Zel und Me

24 touristic aktuell | 02.09.24 | DESTINATIONEN

Tunesien: Nur
mit Reisepass

Ein Highlight in Tunesien:
ein Besuch in Sidi Bou Said

AbJanuar 2025 bendtigen Ein-
wohner der EU wieder einen
Reisepass zur Einreise nach Tune-
sien. Dies glt auch fir deutsche
Staatsangehorige. Bis dahin kon-

Spanien ganz authentisch

Die Region Castellon punktet mit Authentizitat und Filmkulissen

Von Sylvia Raschke

wobei das Vier-Sterne- Haus Don Carlos & Spa mit
einer Dachterrasse mit Pool laut der Expertin
kten k

Orte zum Bummeln und Ent-

chr
Unrecht. Denn die Reon hat alls fir
einen gelungenen  Urlaub. Wir ~biet
rpringliches Spanien und Komnen it der
Authentizitit unserer Ortschaften punkien', sagt
Antje Groch. Die Spanien-Kennerin fungiert mit
ihrer Agentur SpainB2B als touristische Reprisen-

fir die Provinz Castellon, die sidlich von Tar-
ragona und nordlich von Valencia liegt. Wahbweise
Konnen Urlauber deshalb entweder itber den Flug-
Baen Valnci,be iglchen Abligen db vilen
s, oder ber den Flughafen Cas-

pii-
scher

b en. Dieser von Berlin

spannen ind Alcala-Alcossebre, Benicasim, Castel-
o, Oropesa del Mar und Vinaros, die bestensfalls
Spanien-Experten bekannt sein difien. Oder auch
Gourmets. Denn die Tomaten aus Alcala-Alcosse-
bre, Garnelen aus Vinaros sind genauso wie die
Seezunge aus Peniscola bei Foodies bekannt und
sehr belicbt.

Gourmet- und Kulturfans empfiehlt Groch die
Hotels El Faixero in Cinctorres oder das Hotel Rey
Don Jaime, das in Morella liegt. Der kleine Ort im
Hinterland begeistert mit einer Burg und dem jahr-
hunderteal

der s Rahi

Personal-

o S 3633 hat Ual i Palruaros of Ml . s lsun dor sesen ke Jel solnat 2
rsars it o Te i i ch s et

unmumlnlmum

ausweis einreisen.
Fur Mohamed Saidi, neuer Direk-
tor des Fremdenverkehrsamt von
Tunesien in Deutschland, it dies
ein denkbar undankbarer Star.

und Disseld
Bekanntester Ort st Peniscola. Der frihere Sitz der
Tempelriter diente mit seiner auf inem Felsen ge-
Tegenen Alistadt als Filmkulisse fir ,Game of Thro-
nes” und ,EI Cid". ,Peniscola mit seinen urigen
Kleinen Restaurants st inzigartig’, sagt dann auch
Groch, die sich s 1, dass Gebeco im kom-

Im Hinterland sollte man auch den Thermalort
Montanejos unbedingt besuchen ~ und dort baden
gehen. ,Es st cinvigartig in Europa, dass man ganz-
jahrig im Fluss Mijares bei ¢iner von Durc
schnittstemperatur von 23 Grad baden kann’, sagt
Antje Groch,

Noch entspannter ist es natarlich, wenn man dort

& 0 Doe Skarmomand Ene b i e
o , menes highl Dennoch s davon auszugehen, menden Jahr Reisen in die Proving und im Oktober  im Ort gleich i Hotel Rosaleda del Miares aber-
o e b ek NORWEGISCHE el okl NORWEGISCHE i T Obernach.  nachtet. Das Haus fr Wellnes-Fans it genauso
FJORDE Haunbest Urlsubar, 3o shes. Wege finden wird, dem deutschen tungstipp sind die drei RH Hotels in Peniscola, wie das Palasiet in Benicassim aber 2025 tber Fit
e MM g et e Quellmarkt eiteren Schwung 2 buchbar,
rieecheregen torrea Ew verleihen: Saidi war von 2011 bis Allgemein sind die Hotels verschiede-
S erkehrs- ner Kategorien groftenteils familien-
ron oS 1005 Koo il 2016 Chef des Fremdenverkeh Kategorien groftenteil il
] e vy o+ amis in Frankfurt am Main und gefidhrt. Weitere Informationen iber
o Perspiren, whtesee e drth das grins bre! kennt den hiesigen Markt sehr gut. Castellon gibt es auf Englisch auf der
i Unter tunesien.tn/visum/ geht es Internetseite wwwintroducingeastel
2u den aktuellen Einreisebedin- com und bei Antje Groch, dic per
‘gungen fir Tunesien. E-Mail an info@spainb2b.de und per
s Veanatal Maithiss Lamche “Telefon unter 0176/ 61 69 2189 zu er-

e bt e e g i St e e
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Irland mit neuem
Museum

Zehn Jahrelang wurde es geplant

Derry-Londonderry. Es sollan ein
relativ junges Kapitel der irischen
Geschichte erinnern: den von den
spten 96l is i 1990cr
d-

reichen ist. Uber Groch sind zudem
FIT- und_Gruppenanfragen ~fur
Castellon mogich.

Peniscola mit der auf sinem
Felsen gelegenen Altstadt diente als
Filmkulisse far ,Game of Thrones*

Neustart im Ahrtal: Partnerschaft mit QTA-Allianz

Gut drei Jahre nach der Flutkatastrophe will das im
nirdlichen Rheinland-Pfalz gelegene Abrtal zurick
Ein erster Meilenstein war

Konfliki Angtsx:deh istesim
dC

i Juni die hist Kur-

Musterregion im nachhaltigen Tourismus zu posi-
tionieren. ,Wir sehen im Deutschland-Tourismus
miltlerweile einen klaren Trend hin zu nachhalti-
gem T

historischen Stadtmaver gelege-
nen Viertel Bogside. Dort ereigne-
tesich 1969 mit der Schlacht von

Nun sucht die Region den Kontakt mit dem statio-

o0 Bl
Der Fokus der Partnerschaft liegt auf der Entwick-
lung und Vermarktung von Natur- und Aktivtouris-

kulinarisch .

e Reisbiro-Verrich.Der Aufak dafirist cine
* mit der

Moglteomn|  ung Themal
T2 P, 810 o S8 er die Ketten TVG (S bot X d
[ragmeg st mente i die Esklaton der Renszlmd mc RIK-Kooperation sovie der AER: dazu betagen, den Bekanntheitgrad des Abrtals

roubles*,

Geschichten vom mehr als

b das Al in die Vermarktung der QA it

Mafigebic intiert wurde e Kooperation von

= e 4 TUL Neus Experten Flr den Aufiendienst 50 Bewohnern der Stadt. Geffnet als Vertriebs- und Destinati-
aar T Tekeuaacieet Db Ragtos ist das Museum an Wochentagen Tonchen nachhalige Prm:klem der Region ol\&pmﬁ o e Reboro Kot filhrte,
" m_m; e s K P o s von 9,30 bis Thomas Bosl.  dem bayerischen Ferienort Bodenmais zu neuem
[ oo Wochenenden avischen Aprilund Dabei gehe es nicht nur um Solidaritat nach der  Schwung verhalfund mehrere ahre in Diensten von
s o Septembervon 10 bis 16 Uhr. Flutkatastrophe, sondern darum, das Ahrtal als ~ Sonnenklar TV stand,
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B) Acciones especificas mercado aleman

2.8 Revista Meine Reisen

Aligual que en el caso anterior esta revista esta especializada en turismo y viajes, por lo que también
cuenta entre sus destinatarios con el consumidor final.

Enelano 2024 ya se realizé una campana que fue muy bien acogiday, en consecuencia, se considera
oportuno insistir en la reedicién de de la misma para ir consolidando nuestra imagen entre los
propios distribuidores y consumidores finales.
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Titel Ab indie Sonne

uragao ist die grifte der ABC-Inseln

- und vielseitig. Mehr als 50 Natio-

nalitdten leben hier. Nach den Spa-

niern und Portugiesen kilmpften Engliin-

der, Niederlinder und Franzosen um die

Insel. Selt 2010 st das Land innerhalb des
der Niederland

4D Striinde wie der Grote Knip oder der Ke-
nepa Beach mit tiirkisblauem Wasser und
wilde Kakteenlandschafien bestimmen
das Bild. Die Insel ist wie Bonaire sehr
beliebt bei Tauchern, weil sie hier die Riffe

Postkartenmotive in Willemstad, dem
der Karibik". Die gegen-

auf eigene Faust kinnen. Wild
und unzuginglich zeigt sich die rave Ost-
seite der Insel, wo im Christofielpark herr-
liche Wanderwege mit Aussicht locken.

iiberliegenden Stadrteile Otrobanda und
Punda sind durch die Kénigin Emma-
riicke verbunden. Ein Spekuakel, wenn

priisen-

die Old Lady” Ver-

tiert sich die Wi

Seite gefahren wird, um Platz
filr den Schi zumachen,

die von der Unesco als e
ausgezeichnet wurde. Grachten und
pastellfarbene Giebelhiuser sind die

Buntes Erlebnis Karneval auf Curagao

Passiert man die kleinen Gassen, er-
reicht man an einem Seitenkanal Waaigat
mit den Floating Markets, wo Hindler
aus Venezuela frische Friichte verkaufen.
Wenige Schritte weiter erreicht man den
Old Market Plasa Bieu - ein Fest fiir den
Gaumen. Wuchtige Tépfe kiicheln hier
iiber offenem Feuer. Dicht an dicht stehen
Bierzelttische vor zahlreichen Kochsta-
tionen. Hier kann man die

P23 NATUSICS LSRRI

zu tauchen: Dabei handelt s sich nicht
um ein gekacheltes Delfinarium, sondern
wm ein Areal mit halb offenem Korallen-
riffund Meerzugang.

Der tiirkisblaue Likir Blue Curagao
ist weltbekannt, aber nicht lizenziert,
weshalb es {iberall Kopien gibt. In der
Curagao Liqueur Distillery in Willemstad
(curacaoligueur.com) kann man leckere
Cocktails mit dem Original kosten und
einen Einblick in die Herstellung und Ge-
schichte der Firma gewinnen.

Die Curagao

Abin die Sonne Titel

Waterworld
Ta

gang hietet Einblicke, die man nie verges-
sen wir. Und dann ist da noch der Chri-
org), den man

curacao.com) hat dag einzige Tiefeee-
tauchboot der Welt, mit dem Touristen
bis auf 320 Meter Tiefe ins Meer hinab-

tauchen kinnen. Der Preis betriigt aller- um die einzigartige Panorama-
dings pro Person: 425 bis 650 US-Dollar.  aussicht zu genieen.
Daoch der 45 bis 90 Minuten lange Tauch-  Infos: curacas.com

im Gelindewagen befahren kann. Wer
hoch hinaus will, erwandert den 375
Meter hohen Sint-Christoffelberg,

ANZOGE

Castellén - das authentische
Spanien entdecken
astelién, im Morden der Region Valencia ge-

legen, ist Spaniens Geheimtipp fiir Reisende,
die Authentizitit und Vielfalt suchen. Hier treffen

und deftig rustikale Kiich

mit blaver Flagge auf tradi-

Begegnungen der besonderen Art

Auf Curagao kann man viel erleben. So
bietet das Sea Aquarium an, mit Delfinen
zu schwimmen, schnorcheln und sogar

Reisen macht Spai!
Ihe i i

Angebaten Ob nah oder fern fiir die schinste Zeit des Jahres.

30 MeeaReise 52024

ST e LA iSO, LN AR

Dérfer wie Morella und Pediscola. Die
Regicn lockt mit Wellness-Qasen wie Mantanejos,
wa ein ganzjShrig 23°C warmer Thermal Fluss Ent-
spannung in natirlicher Umgebung bietet, sowie
einem Zentrum fir i
Die Kiiche? Ein Fest der Sinne: Vion Garnelen aus
Vinards bis zu Triffeln aus dem Landesinneren
= alles frisch und nachhaltig. Dazu: Naturparks,
die sich perfekt fir Wanderungen ader Viogel-
beobachtung eignen. Castelldn vereint Kultur,
Kulinarik und Wohlbefinden - ein mediterra-
ner Traum, der das ganze Jahr iber begeistert
www.introducingeastellon.com
info@spainb2b.de Deutsche Reprasentanz

0 VER ANUNCIO REVISTA

‘Titel Ab in die Sonne

uragao istdie grofte der ABC-Inseln

- und vielseitig. Mchr als 50 Natio-

nalititen leben hier. Nach den Spa-

niern und Portugiesen kiimpften Engliin-

der, Niederlinder und Franzosen um die

Insel. Seit 2010 ist das Land innerhalb des
der Niederland

40 Siréinde wie der Grote Knip oder der Ke-
nepa Beach mit tiirkisblavem Wasser und
wilde Kakieenlandschaften bestimmen
das Bild. Die Insel ist wie Bonaire sehr
‘beliebt bei Tauchern, weil sie hier die Riffe
aufeigene Faust kiinnen. Wild

L SN

Postkartenmotive in Willemstad, dem
der Karibik". Die gegen-

wnd zeigtsich die rave Dst-

und

seite der Insel, wo im Christoffelpark herr-
liche Wanderwege mit Aussicht locken.
Europiiisch temperamentvoll prisen-

Punda sind durch die Kénigin- Emma-
Briicke verbunden. Ein Spektakel, wenn
die ,Swinging Old Lady” genannte Ver-

tiert sich die Wi

Seite gefahren wird, um Platz

die von der Unesco als e
ausgezeichnet wurde. Grachten und
pastellfarbene Giebelhduser sind die

W™

Buntes Erlebnis Karneval auf Curacao

filr den zumachen,
Passiert man die kleinen Gassen, er-
reicht man an einem Seitenkanal Waaigat
mit den Floating Markets, wo Hindler
aus Venezuela frische Friichie verkaufen.
Wenige Schritte weiter erreicht man den
01d Market Plasa Bieu - ein Fest fiir den
Gaumen. Wuchtige Tépfe kiicheln hier
iiber offenem Fewer. Dicht an dicht stehen
Bierzelttische vor zahlreichen Kochsta-
tionen. Hier kann man die authentische

Ve naTUsCS LKD)

zu tauchen: Dabei handelt es sich nicht
um ein gekacheltes Delfinarium, sondern
um ein Areal mit halb offenem Korallen-
riff und Meerzugang.

Der tiirkisblaue Likdr Blue Curagao
ist weltbekannt, aber nicht lizenziert,
weshalb es {iberall Kopien gibt. In der
Curagao Liqueur Distillery in Willemstad
(curacaoliqueur.com) kann man leckere
Cocktails mit dem Original kosten und
einen Einblick in die Herstellung und Ge-
schichte der Firma gewinnen.

Die Curagao

Ab in die Sonine Titel

Waterworld
Ta

gang bietet Einblicke, die man nie verges-
sen wir. Und dann ist da noch der Chri-
org), den man

curacao.com) hat das einzige Tiefsee-
tauchboot der Welt, mit dem Touristen
bis auf 320 Meter Tiefe ins Meer hinab-

tauchen kiinnen. Der Preis betriigt aller- um die einzigartige Panorama-
dings pro Person: 425 bis 650 US-Dollar.  aussicht zu genieBen.
Doch der 45 bis 90 Minuten lange Tauch-  Infos: curacao.com

im Gelindewagen befahren kann. Wer
hoch hinaus will, erwandert den 375
Meter hohen Sint-Christoffelberg,

ANZEGE

Castellén - das authentische
Spanien entdecken

astelin, im Morden der Region Vzlencia ge-
legen, ist Spaniens Geheimtipp fiir Reisende,
die Authentizitit und Vielfalt suchen. Hier treffen
mediterrane Strinde mit blauer Flagge auf tradi-

und deftig Tustikale Kiich

Begegnungen der besonderen Art

Auf Curagao kann man viel erleben. So
bietet das Sea Aquarium an, mit Delfinen
#u schwimmen, schnorcheln und sogar

Reisen macht Spaf!
e Rl .

‘Angebaten Ob nah oder fern filr die schinste Zeit des Jahr

B0 MeseReise §2024
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Dérfer wie Morella und Pedifscola. Die
Region lockt mit Wellness-Oasen wie Maontanejos,
wo ein ganzjShrig 23 °C warmer Thermal Fluss Ent-
spannung in natirlicher Umgebung bietet, sowie
einem Zentrum fir i
Die Kiiche? Ein Fest der Sinne: Van Garnelen aus
Vinards bis zu Triffeln aus dem Landesinneren
= alles frisch und nachhaltig. Dazu: Naturparks,
die sich perfekt fir Wanderungen ader Viogel-
beobachtung eignen. Castelldn vereint Kultur,
Kulinarik und Wohlbefinden - ein mediterra-
ner Traum, der das ganze Jahr iber begeistert
www.introducingcastelion.com
info@spainb2b.de Deutsche Reprasentanz
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2 COMUNICACION

Acciones especificas mercado UK

Spain Travel News

Este medio digital es el principal canal de comunicacidn turistica de Espafia en el mercado inglés, y
esta gestionado por Hosteltur en colaboracidn con Turespana.

En consecuencia, es importante poder disponer de presencia en el mismo, tal y como ya se hiciera

en el 2024, para continuar esa labor de implantaciéon de la imagen y marca en dicho mercado
emisor.
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EVENTOS PROFESIONALES

A) Asistencia a ferias profesionales

3.1 Fitur, Madrid

3.2 ITB, Berlin

3.3 IMEX, Frankfurt

3.4 World Travel Market, Londres
3.5 EIBTM, Barcelona
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3 ' EVENTOS PROFESIONALES

B) Presentacionesy work shops

3.2.1 Presentacion en Munich y Stuttgart

Enelafio 2024 sellevé a cabo una presentacién en Munich especialmente enfocadaalasempresas
y operadoras especializadas en el mercado MICE, con el objetivo de presentar la Comunidad
Valenciana como destino para este tipo de eventos.

Enlaactualidad, y con la previsién del nuevo vuelo de conexién a Stuttgart se considera necesario
insistir en esta presencia en este importante ndcleo emisor del mercado aleman.

3.2.2 Presentaciones organizadas por Turismo Comunidad Valenciana

Aligual que se ha venido haciendo en afios anteriores, una vez TCV informe del plan de acciones
previsto para este afio, se valoraran las acciones mas idéneas para nuestra participacion en las
mismas.

3.2.3 Participacion conjunta en works shops organizados por The Travel Club
(Paises Bajos)

Al objeto de reforzar el posicionamiento de la oferta turistica de Castellén, ademas de la campana
de comarketing que se realiza con esta asociacion, se participaré en los works shops que organizan
y en los cuales se lleva a cabo una presentaciéon de los diferentes destinos colaboradores ante los
agentes de viajes miembros de la asociacién.

En el afio 2024 se realizaron dos participaciones y se ha valorado la conveniencia de reiterar
nuestra presencia en este 2025.
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